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Micro vs. Macro

@2566 Suwanna Sayruamyat

The study of how 
individual households 
and firms make 
decisions, interact with 
one another in markets.

The study of the economy as 
a whole.

Microeconomics Macroeconomics
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Application of 
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• ศึกษาระบบเศรษฐกจิโดยรวม

• ศึกษาความอยูด่กีนิดขีองคนในประเทศ

1. รายไดข้องคนในประเทศ

2. ระดับราคาสนิคา้และเงนิเฟอ้

3. อัตราการวา่งงาน

4. การเจรญิเตบิโตทางเศรษฐกจิ

5. ปริมาณเงนิในระบบ (Money Supply)

6. นโยบายการเงนิและนโยบายการคลงั

Photo by business-standard.com
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https://www.bot.or.th/content/dam/bot/documents/th/thai-economy/the-state-of-thai-economy/monthly-2566/slide-th-2566-10.pdf
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1. รายไดข้องคนในประเทศ
ผลิตภณัฑม์วลรวมในประเทศ (Gross domestic 
product: GDP) คือ มูลค่าตลาดของสนิคา้และ
บริการขัน้สดุทา้ยทีผ่ลติในประเทศในชว่งเวลาหนึง่

https://www.fpo.go.th/main/Economic-
report/Monthly-economic-condition/18567.aspx

วิธีที่นิยม คือ วัดทางด้านรายจ่าย โดยที

GDP = C + I + G + (Ex – Im)

C = ค่าใช้จ่ายในการบริโภคของครัวเรอืน (Consumption)

I = การลงทุนของธุรกิจ (Investment)

G = ค่าใช้จ่ายรัฐบาล (Government spending)

Ex = มูลค่าการส่งออก (Export)

Im = มูลค่าการน าเข้า (Import)

ประเทศที่มมีาตรฐานการครองชีพทีสู่งจะวดัจาก GDP/capita ไม่ใช่ total GDP

1) วัดทางด้านรายได้ จากการขายสินค้าและบริการ

2) วัดทางด้านรายจ่าย
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2. ระดับราคาสนิค้าและเงนิเฟอ้
ราคาสินค้าและบริการที่ผู้บริโภคจ่ายเป็นส่ิงส าคัญและมผีลต่อการครองชีพ

• หากราคาสินค้าโดยรวมสูงขึ้น แสดงว่า เกิดปัญหาเงินเฟ้อ 
(Inflation)

• เกิดเงินเฟ้อ แสดงว่า ค่าของเงินลดลง
• ส านักดัชนีเศรษฐกิจการค้ากระทรวงพาณิชย์ ส ารวจราคาสินค้าและ

บริการที่ผู้บริโภคทั่วไปซ้ือมาบริโภค แล้วมาค านวณเปน็ ระดับราคา
กลางที่ใช้แทนราคาสินค้าและบริการทั้งหมด

• ระดับราคานั้น เรียกว่า ดัชนีราคาผู้บริโภค Consumer Price 
Index หรือ CPI

• หาก CPI สูงขึ้นกวา่เดมิ จากชว่งเวลาทีผ่่านมา แสดงวา่ เกิดเงนิเฟอ้ (inflation)

• หาก CPI ลดลงจากชว่งเวลาทีผ่า่นมา แสดงวา่ เกิดเงนิฝืด (Deflation)

• CPI ใช้เปน็ตวัชีว้ดัเงนิเฟอ้

• CPI ใชป้รบัเงนิเดอืนหรอืคา่ใชจ้า่ยในการด ารงชวีติ

• CPI ใชว้ดัอ านาจการซือ้ โดยดจูาก...
อัตราดอกเบีย้ทีแ่ทจ้ริง = อัตราดอกเบีย้ปกต ิ- อัตราเงนิเฟอ้

อัตราเงนิเฟอ้
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ดัชนีราคาผูบ้รโิภคทั่วไปและดชันรีาคาผูบ้รโิภคพืน้ฐานของประเทศ เดือน ตุลาคม 2566

https://www.price.moc.go.th/price/fileuploader/file_cpi/Cpig102566_tg.pdf
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Thailand Food Inflation

https://tradingeconomics.com/thailand/food-inflation
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TH - Consumer price index, September 2023

Consumer Price Index in Thailand remained unchanged at 108 index points in 
September 2023. The maximum level was 101 index points and minimum was 
18.3 index points.
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CPI and Live Pig Price at the farm gate

CPI

https://app.bot.or.th/BTWS_STAT/statistics/ReportPage.aspx?reportID=409&language=th
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3. อัตราการวา่งงาน (Unemployment rate)

• ก าลังแรงงาน (Labor force) หมายถึง บุคคลทั่วไปที่มีอายุ 15 – 60 ปี
• Labor force ประกอบด้วยคนมีงานและคนที่ว่างงานแต่ก าลังหางาน
• คนที่ไม่อยู่ในก าลังแรงงาน ได้แก่

• ท างานบ้าน
• เรียนหนังสือ
• พิการ
• ไม่สมัครใจท างาน

• อัตราการว่างงาน (Unemployment rate)

• คนว่างงาน มี 2 แบบ 
1) ว่างงานโดยสมัครใจ เพื่อรอหรือหางานที่เหมาะสมกับตัวเอง
2) ว่างงานโดยไม่สมัครใจ เกิดจากจ านวนคนต้องการท างาน

มากกว่าจ านวนงานที่ต้องการจ้าง
𝑆𝑢𝑝𝑝𝑙𝑦 𝑜𝑓 𝑙𝑎𝑏𝑜𝑟 > 𝐷𝑒𝑚𝑎𝑛𝑑 𝑓𝑜𝑟 𝑙𝑎𝑏𝑜𝑟

𝑈 − 𝑟𝑎𝑡𝑒 =
คนทีว่่างงานทีต่้องการท างาน

ก าลังแรงงาน
× 100

Thailand Unemployment Rate

https://tradingeconomics.com/thailand/unemployment-rate
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4. การเจรญิเติบโตทางเศรษฐกจิ Economic growth
• Real GDP/capita สะท้อนถงึ มาตรฐานการครองชีพ
• Growth in real GDP สะท้อนถงึ การเจรญิเตบิโตทางเศรษฐกจิ

ประเทศทีม่กีารเจรญิเตบิโตทางเศรษฐกจิจะมกีารเพิม่ขึน้ของผลติภาพการผลติ

The Gross Domestic Product per capita in Thailand was last recorded at 
6,278.17 US dollars in 2022. The GDP per Capita in Thailand is equivalent to 
50 percent of the world's average. GDP per Capita in Thailand averaged 
2,976.70 USD from 1960 until 2022, reaching an all-time high of 6,453.89 
USD in 2019 and a record low of 598.15 USD in 1960. source: World Bank
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ผลิตภาพการผลิต (Productivity) 

Productivity ของประเทศจะขึน้อยูก่บั

1) Physical Capital/Labor เครื่องจักร เครื่องมือ ต่อแรงงาน

2) Human capital/Labor Education ทักษะความรูต้่อแรงงาน

3) Natural Resource/Labor

4) ความรู้ทางเทคโนโลยี

𝑃𝑟𝑜𝑑𝑢𝑐𝑡𝑖𝑣𝑖𝑡𝑦 =
𝑅𝑒𝑎𝑙 𝐺𝐷𝑃

จ านวนแรงงาน
=

𝐺𝐷𝑃

𝐿

Source : The Bureau of Registration Administration, Department of Provincial Administration access 4 December 2023

“ปี 2564 เป็นปแีรกทีม่จี านวนคนตาย (563,650 คน) มากกวา่จ านวนเดก็เกดิ 
(544,570 คน) ท าให้อตัราประชากรตดิลบเรว็กว่าทีค่าดการณไ์ว้”

16.05%

12.48%

44.97%

13.44%

66.09 million (2022) 13.07%
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นโยบายรฐับาลทีท่ าใหเ้พิม่ผลติภาพการผลติ
1) การออมและการลงทุน

2) การลงทุนจากต่างประเทศ

3) สุขภาพและโภชนาการที่ดี

4) ความมั่นคงทางการเมือง

5) การค้าเสรี (Free Trade Agreement)

ความตกลงการคา้เสรขีองอาเซยีน

https://www.boi.go.th/upload/content/FDI%20Q4%202022_63c640735c850.pdf
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เปรียบเทียบ FDI 

https://www.bangkokbiznews.com/business/economic/1021100
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5. ปริมาณเงนิในระบบ (Money Supply)
• ปริมาณเงินหรืออุปทานเงินในระบบเป็นส่ิงส าคัญ เนื่องจากแสดงถึงสภาพคล่องทางการเงินของประชาขน

• ปริมาณเงินในระบบ หมายถึง เงิน ธนบัตร เหรียญที่คนถือ ตลอดจนบัญชีกระแสรายวัน บีออมทรัพย์ ที่คนสามารถน ามาใช้ได้ในช่วงเวลาที่ต้องการ => M1

M1
M2 M3

ธนบัตร + เหรียญกษาปณ ์+ เงินฝากกระแสรายวนั

M1 
+ เงินฝากออมทรพัย ์
+ เงินฝากประจ าของประชาชน

M2 
+ เงินฝากประจ าสถาบนัการเงนิ
+ เงินฝากทีเ่ปน็เงนิตราตา่งประเทศ
+ ตั๋วสญัญาใชเ้งนิของบรษิัทเงนิทนุ
และบรษิทัหลกัทรพัย์
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ใครควบคมุปรมิาณเงนิในระบบ

ธนาคารแห่งประเทศไทยสามารถควบคุมปริมาณเงินในระบบได้โดย

1) การซ้ือขายพันธบัตร (Government Bond) (ใช้มากที่สุด)

2) การปรับอัตราดอกเบี้ยนโยบายที่ธนาคารแห่งประเทศไทย

ปล่อยให้ธนาคารพาณิชย์กู้ยืมไปใช้

3) การปรับอัตราเงินส ารอง

ธนาคารกลาง หรือ ธนาคารแหง่ประเทศไทยทีค่วบคมุโดยรฐับาล

การเพิ่มปริมาณเงินในระบบ เป็นนโยบายการเงิน (Monetary 
Policy) ที่รัฐบาลใช้เพื่อกระตุ้นเศรษฐกิจแต่จะท าได้ยากกว่า

การใช้นโยบายการคลัง (Fiscal Policy)

วิธีการเพิม่ปรมิาณเงนิในระบบ (Increasing Money Supply)

1) รับซ้ือพันธบัตรรัฐบาลกลับจากประชาชนและธนาคารพาณชิย์ 

(ให้คนที่ถือขายคืน)

2) การลดอัตราดอกเบี้ยนโยบาย

3) การลดอัตราเงินส ารอง
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6. นโยบายการเงนิและนโยบายการคลัง

• ระบบเศรษฐกิจถดถอย (Recession) เกิดขึ้นเม่ือ GDP ในประเทศลดต่ าลงจากเดิมติดต่อกัน ท าให้เกิดอัตราการ
ว่างงานสูง ราคาสินค้าแพง เกิดเงินเฟ้อ

• รัฐบาลจ าเป็นต้องใช้นโยบายการเงินหรือนโยบายการคลัง มาใช้ในการกระตุ้นเศรษฐกิจ ซึ่งเป็นแนวคิดของนัก
เศรษฐศาสตร์ ท่ีช่ือ John Maynard Keynes

• นโยบายการเงิน (Monetary Policy) รัฐด าเนินการผ่านธนาคารแห่งประเทศไทย โดยการเพิ่มปริมาณเงินในระบบ
เพ่ือกระตุ้นเศรษฐกิจ 

• นโยบายการคลัง (Fiscal Policy)รัฐด าเนินการโดย 
• การเพิ่มการใช้จ่ายของรัฐบาลเอง  เช่น การเพิ่มโครงการการลงทุนของรัฐ  เช่น สร้างรถไฟฟ้า  สร้างถนน การลงทุนที่

ท าให้เกิดการจ้างงาน 
• การลดอัตราภาษี เพื่อให้ประชาชนมีเงินใช้จ่ายมากขึ้น 
• GDP จะสูงขึ้นเป็นทวีคูณมากกว่าการลงทุนของรัฐบาล พอเกิดจาก ผลของตัวทวี (Multiplier effects)
• ยิ่งประชาชนมีการใช้จ่ายเงินมากขึ้นตัวทวีจะมีค่ามากข้ึน การเพิ่มของ  GDP จะสูงกว่าการใช้จ่ายของรัฐมากขึ้น 
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Thailand Households Debt To GDP 1992-2023

https://www.krungsri.com/th/research/macroeconomic/weekly/20231204
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https://www.ttbbank.com/th/newsroom/detail/feedstuff-2566
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เศรษฐศาสตร์จลุภาค (Microeconomics)

• เศรษฐศาสตร์จุลภาคเป็นวิชาที่ศึกษาการตัดสินใจของผู้บริโภค ผู้ผลิต และตลาดของ
สินค้าชนิดหน่ึง

• ผู้บริโภคต้องการความพึงพอใจสูงท่ีสุดในการบริโภคสินค้าภายใต้งบประมาณที่มีอยู่
จ ากัด

• ผู้ผลิตต้องการเสียต้นทุนต่ าที่สุดหรือก าไรสูงสุดในการผลิตสินค้า



@2566 Suwanna Sayruamyat 31

อุปสงค ์(Demand)

กฎของอปุสงค์ (Law of demand)

"ปริมาณสินค้าที่ผู้บริโภคต้องการซื้อในขณะใด
ขณะหนึ่งจะมีความสัมพันธ์ในทางตรงกันข้ามกับ
ราคาสินค้าชนิดนั้น"  โดยที่ปัจจัยอ่ืนๆ คงที่

อุปสงค์ (Demand) หมายถึง ปริมาณของ
สินค้าชนิดหนึ่งที่ผู้ซื้อต้องการซื้อ และมี
ความสามารถที่จะซื้อสินค้านั้นได้ ณ ราคา
ต่าง ๆ ในช่วงเวลาใดเวลาหนึ่ง 

ความหมาย

จ านวนขา้วหมแูดง 
(จาน)

ราคาขา้วหมแูดง 
(บาท/จาน)

O

D

Fig. The demand curve

5
0
3
0

18090

ราคาข้าวหมูแดง 30 บาท/จาน อุปสงค์ของตลาด
เท่ากับจ านวนข้าวหมแูดงที่ทกุ ๆ  คนต้องการซื้อ
รวมกัน

ราคาข้าวหมแูดง (บาท/จาน) ปรมิาณความตอ้งการซือ้ (จาน)

30 180

40 150

50 120

60 90
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ปัจจัยทีม่ผีลตอ่อปุสงค์

Demand

𝑄𝑑 = 𝑓(𝑃𝑟𝑖𝑐𝑒𝑥1, 𝐼𝑛𝑐𝑜𝑚𝑒, 𝑃𝑟𝑖𝑐𝑒𝑥2, 𝑇𝑎𝑠𝑡𝑒, 𝐸𝑥𝑝𝑒𝑐𝑡𝑎𝑡𝑖𝑜𝑛𝑠, 𝑡𝑟𝑒𝑛𝑑, 𝑒𝑡𝑐. ) 

3 Price of related 
good or service

2
Income of 

buyers

1
Price of good 

or service

4 Tastes and 
preferences of 

consumers

5
Expectations

All of the quantities of a good or 
service that buyers would be 
willing and able to buy at all 

possible.

6
Number of 

buyers
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Quantity

The movement and shift in demand curve

Quantity

Price

O D1

Fig. Movement along demand curve

A

B

C

Price

O D1 D2

Fig. Shift in demand curve

A B E

6
Number of 

buyers

D

SALE
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อุปทาน (Supply)

จ านวนขา้วหมแูดง 
(จาน)

ราคาขา้วหมแูดง
(นาท/จาน)

O

S

Fig. The supply curve

A

B

C

30

40

60

60 90 150

ราคาข้าวหมแูดง (บาท/จาน) ปรมิาณการเสนอขาย (จาน)

30 60

40 90

50 120

60 150

กฎของอปุทาน (Law of supply)

เมื่อราคาสินค้าสูงขึ้น ปริมาณอุปทานจะเพ่ิมขึ้น นั่น
คือ ปริมาณอุปทานของสินค้าจะเปล่ียนแปลงไปใน
ทิศทางเดียวกับราคาของสินค้าชนิดนั้น โดยที่ปัจจัย
อ่ืน ๆ คงที่

อุปทาน (Supply) หมายถึง ปริมาณของ
สินค้าชนิดหนึ่งที่ผู้ขายยินดีที่จะขายและมี
ความสามารถที่จะขายสินค้านั้นได้ ณ ราคา
ต่าง ๆ ในช่วงเวลาหนึ่ง 

ความหมาย
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ปัจจัยทีม่ผีลตอ่อปุทาน

3 Prices of related 
products

1
Price of good 

or service

5
Expectations

4 Taxes and 
subsidises

6
Number of 

sellers

2
Technology

Quantity

Price

O D

A

B

S1

P1
P2

Q1 Q2

S2

S 
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ดุลยภาพในตลาด

Quantity

Price

O
Fig. Price Determination in Perfectly Competitive Market

P1

E

S

P2

P*
Equilibriu

m

Excess supply

Excess demand

D

Q*

ราคาข้าวหมแูดง (บาท/จาน) ปรมิาณความตอ้งการซือ้ (จาน) ปรมิาณการเสนอขาย (จาน)

30 180 60

40 150 90

50 120 120

60 90 150

การเปลีย่นแปลงดลุยภาพในตลาด

1. D  เปลี่ยนด้านเดียว

2. S เปล่ียนด้านเดียว

3. ทั้ง D+S เปล่ียน
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การตอบสนองของผูบ้รโิภคตอ่การเปลีย่นแปลงของราคาสนิคา้ วัดด้วยอะไร
ความยดืหยุน่ของอปุสงคต์่อราคา (Ep)

  𝐸𝑝 =
%การเปลี่ยนแปลงของปริมาณการซือ้

%การเปลี่ยนแปลงของราคา

        = %∆𝑄

%∆𝑃

  ถ้า %∆𝑄 > %∆𝑃 , 𝐸𝑝 > 1

•  อุปสงค์มีความยืดหยุ่นมาก (Elastic demand) มักเกิดกับสินค้าที่มีของ

ทดแทนมาก

ถ้า %∆𝑄 < %∆𝑃 , 𝐸𝑝 < 1

• อุปสงค์มีความยืดหยุ่นน้อย (Inelastic demand) มักเกิดกับสินค้าที่มีของ

ทดแทนน้อย

***หากอุปสงค์มีความยืดหยุ่นมาก การลดราคาจะท าให้ยอดขายของผู้ขายสูงขึ้นแต่ใช้

ไม่ได้กับสินค้าที่มีความยืดหยุ่นน้อย
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การตอบสนองของผูบ้รโิภคตอ่การเปลีย่นแปลงของรายได ้วัดด้วยอะไร

ความยดืหยุน่ของอุปสงคต์อ่รายได ้(Income Elasticity of Demand: Ei)

  𝐸𝑖 =
%การเปลี่ยนแปลงของปริมาณการซื้อ

%การเปลี่ยนแปลงของรายได้ 

        = %∆𝑄

%∆𝐼

 

Real income

• Normal goods have a positive income elasticity of demand; as incomes rise, more goods are 
demanded at each price level [referred to necessity goods].

•  Luxury goods are a type of normal good associated with income elasticities of demand 
greater than one.

• Inferior goods have a negative income elasticity of demand; as consumers' income rises, 
they buy fewer inferior goods. A typical example of such a type of product is margarine, which is 
much cheaper than butter.

0 ≤ Ei ≤ 1 
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ทฤษฎีการผลิตในทางเศรษฐศาสตร์ 

ประกอบด้วย

1. การผลิตในระยะสั้น จะเป็นช่วงการผลิตที่มีการใช้ปัจจัย

คงที่ร่วมกับปัจจัยผันแปร

2. การผลิตในระยะยาว จะเป็นช่วงการผลิตที่ทุกปัจจัยการ

ผลิตสามารถผันแปรได้

𝑌 = 𝑓(𝑋1, 𝑋2ห𝑋𝑖)

Figure 1. Production function of feedlot beef cattle and their 
relationship with the AP, MP and Ep.

Rolando Rojo Rubio

https://www.researchgate.net/profile/Rolando-Rubio-2?_tp=eyJjb250ZXh0Ijp7ImZpcnN0UGFnZSI6Il9kaXJlY3QiLCJwYWdlIjoicHVibGljYXRpb24ifX0
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ต้นทนุการผลติ (Production cost)
• ความแตกต่างระหว่างการคิดต้นทุนทางบัญชีกับต้นทุนทาง

เศรษฐศาสตร์
• ต้นทุนทางบัญชี คิดแค่ explicit cost
• ต้นทุนทางเศรษฐศาสตร์ implicit + explicit 

Implicit cost คือ ต้นทุนคา่เสยีโอกาสเป็นตน้ทนุที่แฝงอยู ่จาก
การเสยีโอกาสใน

• การใช้เงินลงทุน
• การใช้แรงงานของผู้ประกอบการ
• การใช้ปัจจัยทุนที่ดิน ตึก ที่เป็นของตนเอง

ก าไร = รายไดท้ัง้หมด – ต้นทุนทัง้หมด
• ก าไรทางเศรษฐศาสตร์จึงน้อยกว่าก าไรทางบัญชี
• การผลิตในระยะสั้น จะประกอบด้วย ต้นทุนคงที่ + ต้นทุนผัน

แปร
• การผลิตในระยะยาว มีเพียงต้นทุนผันแปรเท่านั้น

ต้นทุนชัดแจ้ง

ก ำไร
ทำงเศรษฐศำสตร์

ต้นทุนไม่ชัดแจ้ง
(รวมก ำไรปกติ)

ต้นทุนชัดแจ้ง

ก ำไร
ทำงบัญชี

ค่ำเสื่อมรำคำ

ต้นทุน + ก ำไร ทำง ศศ. ต้นทุน + ก ำไร ทำงบัญชี

ค่าเสยีโอกาส
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การประหยัดตอ่ขนาด (Economics of scale)

• เกิดขึ้นเม่ือผู้ผลิตขยายการผลิต โดยเพิ่มปัจจัยการผลิตทุกชนิดในสัดส่วนเดียวกัน

• เมื่อผลิตผลผลิตได้มากขึน้แล้วท าให้ต้นทุนเฉลี่ยตอ่หน่วยลดลง เรียกว่า เกิดการประหยัดต่อ

ขนาด (Economics of scale)

• ผู้ผลิตท่ีมี Economics of scale จะมีความได้เปรียบในด้านต้นทุนการผลิตและยังเป็นส่ิงที่ท าให้

ผู้ผลิตรายใหม่ไม่กล้าเข้ามาแข่งขนัด้วย 
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หมูด า

https://youtu.be/hVegwb1Tt8M?si=-VJdOvzs0iMtDGGL

น าเข้าหมูสายพันธุ์ระดับ
ทวดพันธุ์จากอเมริกาเหนือ 
มาพัฒนาและปรับปรุงสาย
พันธุ์

The Berkshire is a British breed of pig. It 
originated in the English county of 
Berkshire, for which it is named. It is 
normally black, with some white on the 
snout, on the lower legs, and on the tip of 
the tail.

It is a rare breed in the United Kingdom. It 
has been exported to a number of countries 
including Australia, Japan, New Zealand and 
the United States, and is numerous in some 
of them. Berkshire boar at the 2005 Royal Adelaide Show

https://youtu.be/hVegwb1Tt8M?si=-VJdOvzs0iMtDGGL
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การผลิตทีผู่ผ้ลติแสวงหาก าไรสงูสุด 

• รายรับเพิ่ม (Marginal revenue) คือ รายรับที่เพิ่มขึ้นจากการขายสินค้าเพิ่มขึ้น  1 หน่วย
• ต้นทุนเพิ่ม (Marginal cost) คือ ต้นทุนที่เพิ่มขึ้นจากการผลิตสินค้าเพ่ิมขึ้น  1 หน่วย

ก าไร = รายรบั – ต้นทุน

ระดับการผลติทีท่ าใหก้ าไรสงูสดุจะอยูท่ี ่ 

รายรับเพิม่ = ต้นทุนเพิม่
(Marginal revenue = Marginal cost)

(𝜋 = 𝑇𝑅 − 𝑇𝐶)
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โครงสรา้งตลาด
ตลาด คือ ที่มี่ผูซ้ื้อและผูข้ายมาเจอกนัและแลกเปลีย่นซื้อขายกนั

หากพิจารณาด้านจ านวนผู้ขายเป็นหลักตลาดแบ่งเป็น 4 ประเภท คือ

ตลาดผูข้ายผกูขาด (Monopoly)

ตลาดผูข้ายนอ้ยราย (Oligopoly)

ตลาดกึง่แขง่ขนักีง่ผกูขาด (Monopolistic)

ตลาดแขง่ขนัสมบรูณ ์(Perfect Competitive)

1. จ านวนผู้ซื้อและผู้ขาย

2. ความเหมือนกันของสินค้าและ

บริการ

3. ความยากง่ายในการเข้าออกตลาด

4. ความสมบูรณ์ในการรับข้อมูล

ข่าวสาร

5. อ านาจในการก าหนดราคา Price 

taker or price maker
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การวัดการกระจกุตวั
ในการค านวณอัตราการกระจุกตัวแต่ละประเภทใช้ข้อมูลส่วน
แบ่งทางการตลาด (𝑆𝑖) 

ส่วนแบง่การตลาด (𝑆𝑖) % = 100 ×
รายได้ของธุรกิจ (บาท)

รายได้รวมของทั้งอุตสาหกรรม (บาท)

𝐶𝑅𝑛 = 

𝑖=1

𝑛

𝑆𝑖

𝐶𝑅𝑛 = อัตราการกระจุกตัวของหน่วยธุรกิจ n หน่วย
𝑆𝑖  = ส่วนแบ่งการตลาด/สัดส่วนการครองตลาดของแต่ละหน่วย
ผลิตใหญ่
𝑖 = หน่วยธุรกิจหน่วยที่ 1, 2, 3, ...
𝑛 = จ านวนหนว่ยผลิตที่ใหญท่ี่สุดในตลาดซึ่งอาจจะเป็นเท่าใดกไ็ด้
แล้วแต่ลักษณะการกระจายตัวของขนาดหน่วยผลิตในแต่ละ
อุตสาหกรรม ซึ่งเรียงจากผู้ผลิตรายใหญ่ไปหาผูผ้ลิต
รายเล็ก

• ค่า CR ที่ค านวณได้นั้น ถ้ามีค่าสูงแสดงว่ามีการ
กระจุกตัวในอุตสาหกรรมสูง ซึ่งมีแนวโน้มท าให้
ผู้ผลิตมีอ านาจผูกขาดมาก 
• ค่า 𝐶𝑅𝑛 ≤ 33% กระจุกตัวต่ า แข่งขันสูง
• ค่า 34 ≤ 𝐶𝑅𝑛 ≤ 66% กระจุกตัวปาน

กลาง
• ค่า 𝐶𝑅𝑛 > 67% ขึ้นไป ชี้ว่า อุตสาหกรรม

มีการกระจุกตัวสูง มีการแข่งขันใน
อุตสาหกรรมต่ า

• ข้อจ ากัดของอัตราการกระจุกตัวในการค านวณค่า 
CR ไม่ได้น าผู้ผลิตทุกรายมาพิจารณา และไม่ได้
พิจารณาการกระจายตัวของขนาดผู้ผลิตทุกแห่ง 

𝐻𝐻𝐼 = 

𝑖=0

𝑛

𝑆𝑖
2

𝑆𝑖  = ส่วนแบ่งการตลาด/สัดส่วนการครองตลาดของผูผ้ลิตรายที่ 𝑖 
𝑖 = ผู้ผลิต 0, 1, 2, 3, ...
𝑛 = จ านวนผูผ้ลิตในอุตสาหกรรม

• ค่า HHI ต่ ากว่า 1,000 (หรือต่ ากว่า 0.1) แสดงว่าอุตสาหกรรมไม่กระจุกตัว
• ค่า HHI อยู่ระหว่าง 1,000 - 1,800 (หรืออยู่ระหว่าง 0.1 – 0.18) แสดงว่าอุตสาหกรรมมี

การกระจุกตัวปานกลาง
• ค่า HHI สูงกว่า 1,800 (หรือมากกว่า 0.18) แสดงว่าอุตสาหกรรมมีการกระจุกตัวมาก

C𝐶𝐼 = 𝑆𝑖 + 

𝑗=2

𝑛

𝑆𝑗
2 1 + 1 − 𝑆𝑖

𝑆𝑖  = ส่วนแบ่งการตลาด/สัดส่วนการครอง
ตลาด
𝑖 = ผู้ผลิตที่มีส่วนแบ่งการตลาดมากที่สุด
𝑗 = ผู้ผลิตที่มีส่วนแบ่งทางการตลาดรองลงมา
ตามล าดับ
𝑛 = จ านวนผูผ้ลิตทั้งหมดในอุตสาหกรรม

• ค่า CCI ระหว่าง 0 - 0.30 ผู้น าตลาดมี
อิทธิพลต่อตลาดต่ า

• ค่า CCI ระหว่าง 0.31 – 0.70 ผู้น าตลาดมี
อิทธิพลต่อตลาดปานกลาง

• ค่า CCI ระหว่าง 0.71 – 1 ผู้น าตลาดมี
อิทธิพลต่อตลาดสูง

3. อัตราการกระจกุตัวแบบ Comprehensive Concentration Index 
(CCI) จะให้ความส าคัญแก่หน่วยธุรกิจอื่นๆ ที่ไม่ใช่หน่วยธุรกิจที่ใหญ่ที่สุด (non-largest firms) มากกว่า
การค านวณ Herfindahl Hirschman Index หรือ HHI

1. อัตราการกระจกุตวัแบบ Concentration Ratio (CR)

2. อัตราการกระจกุตวัแบบ Herfindahl Hirschman Index (HHI)
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ส่วนเหลือ่มการตลาด  (Marketing cost)
ส่วนเหลื่อมตลาด คือ ความแตกต่างระหว่างราคาสินค้าในตลาด 2 ระดับ แสดงถึงราคาที่ผู้บริโภคจ่ายหรือราคาปลีก (Retail 
Price: Pr) กับราคาที่ผู้ผลิตหรือเกษตรกรได้รับ (Firm price/ farm gate price: Pf)

ส่วนเหลื่อมการตลาด % =
ราคาที่ขายได้ − ต้นทุนการจัดหาและการแปรรปู

ราคาที่ขายได้

มีองค์ประกอบ 2 ส่วน คือ 
1. ต้นทุนการด าเนินงานทางการตลาด เช่น ค่าเช่า ค่าขนส่ง ค่าแรงงาน ค่าเสื่อมราคา ค่าซ่อมแซม ฯลฯ
2. ค่าตอบแทนในการด าเนินงานทางการตลาด หรือก าไรจากการด าเนินงานของผู้ประกอบการ)

Farm price 65

132Retail price

120

Profit

Operating cost ต้นทุนในการช าแหละและส่งไปยังเขียงเพื่อ
เตรียมจ าหน่าย   โดยต้นทุนการสูญเสียใน
กระบวนการช าแหละเทา่กับ 12 กก. และคิด

จากราคาสุกรขายส่ง59.01 บาท/กก.

เออวดี เปรมัษเฐียร และคณะ (2564)
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การค านวณตน้ทนุและส่วนเหลื่อมการตลาด

𝐺𝑟𝑜𝑠𝑠 𝑚𝑎𝑟𝑔𝑖𝑛 % =
𝑛𝑒𝑡 𝑝𝑟𝑖𝑐𝑒 𝑠𝑎𝑙𝑒 − 𝑐𝑜𝑠𝑡 𝑜𝑓 𝑔𝑜𝑜𝑑𝑠 𝑠𝑜𝑙𝑑

𝑛𝑒𝑡 𝑝𝑟𝑖𝑐𝑒 𝑠𝑎𝑙𝑒
× 100

𝑀𝑎𝑟𝑘𝑒𝑖𝑛𝑔 𝑚𝑎𝑟𝑔𝑖𝑛 = 𝑟𝑒𝑡𝑎𝑖𝑙 𝑝𝑟𝑖𝑐𝑒 − 𝑓𝑎𝑟𝑚 𝑔𝑎𝑡𝑒 𝑝𝑟𝑖𝑐𝑒

𝐹𝑎𝑟𝑚𝑒𝑟𝑠′𝑠ℎ𝑎𝑟𝑒 % =
𝑓𝑎𝑟𝑚 𝑔𝑎𝑡𝑒 𝑝𝑟𝑖𝑐𝑒

𝑟𝑒𝑡𝑎𝑖𝑙 𝑝𝑟𝑖𝑐𝑒
× 100

𝐹𝑎𝑟𝑚 − 𝑟𝑒𝑡𝑎𝑖𝑙 𝑚𝑎𝑟𝑘𝑒𝑡𝑖𝑛𝑔 𝑚𝑎𝑟𝑔𝑖𝑛 % =
𝑟𝑒𝑡𝑎𝑖𝑙 𝑝𝑟𝑖𝑐𝑒 − 𝑓𝑎𝑟𝑚 𝑔𝑎𝑡𝑒 𝑝𝑟𝑖𝑐𝑒

𝑟𝑒𝑡𝑎𝑖𝑙 𝑝𝑟𝑖𝑐𝑒
× 100

𝑇𝑜𝑡𝑎𝑙 𝑚𝑎𝑟𝑘 − 𝑢𝑝 % =
𝑅𝑒𝑡𝑎𝑖𝑙 𝑝𝑟𝑖𝑐𝑒 − 𝑓𝑎𝑟𝑚 𝑔𝑎𝑡𝑒 𝑝𝑟𝑖𝑐𝑒

𝐹𝑎𝑟𝑚 𝑔𝑎𝑡𝑒 𝑝𝑟𝑖𝑐𝑒
× 100

สัดส่วนก าไรขัน้ตน้ (Gross  margin)

ส่วนแบง่รายได้ของเกษตรกรในราคาปลีก

ส่วนเหลื่อมทางการตลาด

ส่วนเหลื่อมทางการตลาดระหวา่งราคาขายปลีก
และราคาทีเ่กษตรกรได้รบัต่อราคาขายปลกี

ความแตกตา่งระหวา่งราคาขายปลีกกบัราคาที่
เกษตรกรไดร้บัต่อราคาทีเ่กษตรกรไดร้บั
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Gross value added of pork industry in 2540 vs 2560 BC 

41,243 MB 
(72%)

4,422 MB 
(7.72%)

11,608 MB 
(20.28%) Value added

57,273 MB (100%) Gross value

2540 BC

2560 BC

118,777 MB 
(69.4%)

9,854 MB 
(5.8%)

42,333 MB 
(24.8%) Value added

170,964 MB (100%) Gross value

Farm level Wholesale level Retail level

Farm level Wholesale level Retail level

เออวดี เปรมัษเฐียร และคณะ (2564)
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